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LOGOTYP

Logotyp jest gtdwnym elementem tozsamosci wizualnej bedacy zapisem graficznym
nazwy. Dzieki swojej formie i kolorystyce zapewnia wizualng odrebnosc.
Dopuszczalne jest uzupetnienie logotypu petng forma nazwy opisowej lub prawne;j.

Forma logotypu jest niezmienna. Obowigzujacego symbolu nie mozna poddawaé
zadnym operacjg znieksztatcajgcym oraz naruszajgcym jego pierwotny ksztatt.
Niedopuszczalne jest zmienianie proporcji pomiedzy poszczegdlnymi elementami.
Sposodb zapisu nazwy w logotypie przy kazdym jego uzyciu powinien by¢ jednakowy i
staty.
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konstrukcja znaku
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LOGOTYP
kolorystyka

I KOLORYSTYKA podstawowa logo

Podstawowa kolorystyka logo to kolor czerwony wystepujacy na biatym tle.
Zaprezentowana kolorystyka odnosi sie réwniez do uproszczonej wers;ji logotypu.

zakup |flll|||i

czerwony: czarny:
| CMYK 0/100/100/0  CMYK 0/0/0/100
Spoleczny |||||||| Pantone 1795 C Pantone process back C

I KOLORYSTYKA pomocnicza logo

Jesli ze wzgledow technicznych nie jest mozliwe zastosowanie koloru w wers;ji
podstawowej lub tez kolorystyka tta badZz koncepcja graficzna to wyklucza,
dopuszcza sie mozliwos¢ druku kolorowego logotypu na czarnym tle, a takze wers;i
monochromatycznej (kolory: czarny, szary lub biaty). Zaprezentowana kolorystyka
odnosi sie rowniez do uproszczonej wersji logotypu.

zakup |||I|I| zakup |‘ Illli Uzyte kolory:
| | czarny:
spoleczny ||I||||| o] spoleczny ||II|||| pl CMYK 0/0/0/100
Pantone process back C
szary:
m m CMYK 0/0/0/50
zakup |||y zakup ||| Pantone Cool Gray 9 C
pro | I pro | | czerwony:
spoleczny ||I|||| -pl spoleczny ||I|||| -pl CMYK 0/100/100/0
Pantone 1795 C
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LOGOTYP

kolorystyka - stosowanie na roznych tiach

W przypadku tta kolorowego innego niz okresSlone na stronie 4. nalezy zastosowac
prostokat w jednym z podanych tam koloréw, ktérego minimalna wielko$¢ to pole
ochronne znaku (informacja o polu ochronnym znaku na stronie 6.).

Przyktady:

Dobrze: Zle:
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LOGOTYP

inne sposoby znakowania

W przypadku znakowania nosnikdbw metodami pozadrukarskimi (grawerowanie,
tloczenie, wypalanie, ztocenia itp.) stosuje sie logo w wersji podstawowej lub
uproszczonej i kolorystyce monochromatyczej. Minimalna wielko$¢ logotypu
okre$lona na stronie 8 nie ma tu zastosowania. Wielkoscig minimalng jest taki
rozmiar logotypu, dla ktdrego przy danym sposobie znakowania jest ono czytelne.
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LOGOTYP

pole ochronne

Pole ochronne okresla minimalng odlegtos¢ znaku od innych elementdw graficznych
takich jak tekst, zdjecia, ilustracje czy inne obiekty.

Pole ochronne jest pewnego rodzaju marginesem bezpieczenstwa przy stosowaniu
logotypu. W jego obrebie nie powinny znajdowac sie zadne obce elementy. Chroni to
kompozycje i integralnos$¢ logo gwarantujac jego czytelnosc.

Dla logotypu zakupprospoleczny nalezy zastosowac pole ochronne o wymiarze 0,1x.
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LOGOTYP

minimalne wymiary

Sugerowane jest aby logotyp zakupprospoleczny.pl nie wystepowat w szerokosciach
mniejszych niz ponizej. Jezeli jednak technologicznie jest to mozliwe, a istnieje taka
konieczno$¢ mozna zastosowac logotyp w mniejszym rozmiarze, przy zachowaniu
jego bezsprzecznej czytelnosci.

Zmiany rozmiaru logotypu zawsze dokonywac nalezy proporcjonalnie.
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Fundacja Krélowej Polski Sw. Jadwigi ‘
ul. Wczasowa 8a

62-040 Puszczykowo :
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tel. 61 89 83 068
e-mail: biuro@zakupprospoleczny.pl
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Fundacja Krélowej Polski Sw. Jadwigi @ ‘

ul. Weczasowa 8a |
62-040 Puszczykowo ‘
I

; |

tel. 61 89 83 068
e-mail: biuro@zakupprospoleczny.pl

LH T

koperta C5

* Uzyte we wzorze dane (tu: Fundacji) majq charakter przyktadowy.
Podmiot certyfikowany wprowadza swoj logotyp i dane.
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Jan Kowalski

koordynator projektu

Fundacja Krélowej Polski Sw. Jadwigi
ul. Wczasowa 8a

62-040 Puszczykowo

tel. 61 89 83 068

e-mail: fundacja@jadwiga.org

* Uzyte we wzorze dane (tu: Fundacji) majq charakter przyktadowy.
Podmiot certyfikowany wprowadza swoj logotyp i dane.
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Fundacja Krélowej Polski Sw. Jadwigi

62-040 Puszczykowo, ul. Wczasowa 8a | tel. +48 618983 068 | e-mail: fundacja@jadwiga.org | www.jadwiga.org

* Uzyte we wzorze dane (tu: Fundacji) majq charakter przyktadowy.
Podmiot certyfikowany wprowadza swdj logotyp i dane.



